. Krétka historia reklamy®

Reklama towarzyszy cztowiekowi od tysiecy lat. Jej powstanie tgczy sie nierozerwalnie z rozwojem
handlu i powstaniem srodkéw komunikacji masowe;j.

Najstarsze znalezione ogtoszenie reklamowe pochodzi z 3 000 roku p.n.e. z Teb i jest to papirus
informujgcy o nagrodzie za odnalezienie zbiegtego niewolnika. Z tego samego okresu pochodzg tez
babilonskie gliniane tabliczki zachwalajgce ustugi szewca, pisarza oraz sprzedawcy masci. To tak
zwana era przedmarketingowa, trwajgca do XVIII wieku.

Jedng z pierwszych wtedy znanych i stosowanych metod reklamy byta "reklama zewnetrzna".
Przyjmowata ona postac napisdw umieszczanych na $cianach budynkow lub szyldow kamiennych.
Byty to najczesciej oferty domdéw do wynajecia czy reklamy karczmy.

Sredniowieczni kupcy reklamowali swe towary poprzez wykrzykiwanie ich zalet i cen. Wynalezienie
druku przez Gutenberga byto jednym z momentéw przetomowych réwniez i dla reklamy, poniewaz
zaczeto wtedy stosowac jej drukowang forme — reklame prasowa.

W okresie tzw. informacji masowej, trwajgcym do potowy dwudziestego wieku, dostrzezono
koniecznos¢ dotarcia z reklamg do jak najwiekszej grupy odbiorcow i tak powstata reklama masowa.
Wydrukowano pierwsze ulotki, plakaty i afisze zawierajgce hasta reklamujgce réznorodne produkty.

Najlepszy czas dla reklamy nastat w momencie upowszechnienia sie radia i telewizji. W erze badan
zaczeto interesowac sie analizg indywidualnych i grupowych predyspozycji konsumentéw, by
kierowane do nich hasta reklamowe zwiekszyty zainteresowanie oferowanym przez firme produktem
badz ustuga.

Pierwsza reklama radiowa zostata wyemitowana w 1921 r., natomiast pierwsze w dziejach $wiata
telewizyjne spoty reklamowe ukazaty sie w USA w roku 1939.

Cel reklamy

Reklama, zgodnie z regutg AIDA, ma na celu:

A (attention) - przyciggniecie uwagi,

| (interest) - wzbudzenie zainteresowania produktem, markg, firma,
D (desire) - wzbudzenie pozgdania, pragnienie posiadania zakupu,
A (action) - akcja, dokonanie zakupu.

! Reklama jest to kazda odptatna forma prezentacji débr, ustug i idei, ktéra oddziatuje bezposrednio na zjawiska
rynkowe, a zwtaszcza na motywy, postawy i sposéb postepowania konsumentéw podejmujgcych decyzje o

zakupie konkretnych ddbr, czyli stwarzajgcych popyt rynkowy.

Celem reklamy jest zazwyczaj przekonanie odbiorcow o zaletach produktu. Poprzez przekazanie pozytywnych
informacji, producent stara sie zainteresowac towarem potencjalnych klientdw, wzbudzi¢ pragnienie

posiadania produktu i w ten sposéb doprowadzi¢ do zawarcia transakcji kupna-sprzedazy.



Przekaz reklamowy musi spetnia¢ funkcje:

informacyjna
naktaniajaca
utrwalajaca
edukacyjna

Techniki w reklamie:

ztudzenie powszechnosci — uzycie w reklamie sformutowan typu: ,wiekszosé¢ dentystow
uzywa”, ,95% Polakdow juz Nam zaufato”

celebryci - wykorzystanie w przekazie reklamowym jako nadawcy osoby znanej z zycia
publicznego

eksperckos¢ - wykorzystanie osoby uchodzacej lub wykreowanej na eksperta w zakresie
asortymentu, do ktdrego nalezy reklamowany produkt

niepetne dane — podawanie danych liczbowych potwierdzajacych jakos¢ produktu, jednak
bez wskazania ich zrédta

oddziatywanie na emocje - wzbudzanie w odbiorcy emocji i skojarzenie ich z reklamowanym
produktem

zaintrygowanie — wywotanie u odbiorcy ciekawosci i zainteresowanie go poprzez pokazanie
tylko czesci przekazu reklamowego

humor - zamieszczenie w przekazie reklamowym tresci zabawnych, humorystycznych

zasada przyjemnosci - wytworzenie u odbiorcy przekazu pozytywnych skojarzen produktu z
uczuciem przyjemnosci lub zadowolenia

podobienstwo nadawcy - zastosowanie jako nadawcy przekazu reklamowego osoby
podobnej do grupy docelowej, do ktdrej kierowany jest przekaz

ztudzenie ekskluzywnosci - stworzenie ztudzenia, ze dany produkt jest wyjgtkowy ze wzgledu
na ograniczong liczbe egzemplarzy i dlatego nalezy go jak najszybciej naby¢

Rodzaje reklamy (fizyczny sposdb dotarcia do odbiorcy)

reklama ATL (above the line) - to dziatania reklamowe wykorzystujgce media masowe, takie

jak telewizja, radio, prasa czy internet

reklama BTL (below the line) - to sSrodki reklamowe, ktére indywidualnie trafiajg do klienta.

S3 to reklamy przesytane pocztg tradycyjng i mailowg, reklamy przez telefon oraz prezentacje

w punktach sprzedazy



Przy tworzeniu reklamy danego produktu lub ustugi nalezy okredli¢ adresatow reklamy, wiadomosé¢,

jaka zostanie im przekazana, i rodzaj mediéw, ktdre zostang wykorzystane w kampanii.

Grupa docelowa

Grono osbb, ktore spetnia okreslone kryteria oraz do ktérego kierowana jest oferta, nazywana
jest grupa docelowq lub inaczej targetem.

II. Co to jest dobra reklama

Istnieje 5 cech wyrézniajacych dobra reklame

1.

kreatywnos¢, czyli oryginalne, Swieze spojrzenie na temat

Przyktad: kampania ,Dumb ways to die”

Krotki, humorystyczny filmik umieszczony na YouTube przedstawia kolorowe postaci, ktére w
rytm piosenki Spiewanej przez Emily Lubitz demonstrujg, na ile wymysinych, acz gtupich

sposobéw mozna stracic zycie. Byt czescig kampanii zrealizowanej dla miejskiej kolejki w
Melbourne od lat borykajacej sie z ogromng liczbg wypadkdw, w ktdrych gineli mtodzi ludzie.

https://www.youtube.com/watch?v=IJNR2EpSOjw

skutecznos$é — reklama to nie ,,sztuka dla sztuki”, powinna realizowac cel taki ,jak wzrost
sprzedazy, zmiana postawy czy aktywne zaangazowanie konsumentéw

humor — emocje w reklamie majg wielkie znaczenie
Przyktad: kampania Volkswagen , The force”

https://www.youtube.com/watch?v=R55e-uHQna0

prostota — podstawg dobrej reklamy jest prosty, przekonujacy, inteligentny pomyst
Przyktad: kampania Dove ,,Szkice prawdziwego piekna”

https://www.youtube.com/watch?v=s-HgGOCW7UA

technologia - nastawienie na mobilnos$¢ i na spotecznosci to czesto element obowigzkowy
nowoczesnego myslenia o reklamie

Super Bowl, czyli najwieksze wydarzenie $wiata reklamy w Stanach Zjednoczonych:

http://www.bankier.pl/wiadomosc/4-5-mIn-dolarow-za-spot-reklamowy-7234133.html

W Polsce istnieje nagroda przyznawana najgorszym reklamom. O ubiegtorocznych
,Chamletach” pisze dziennikarz Gazety Wroctawskiej


https://www.youtube.com/watch?v=IJNR2EpS0jw
https://www.youtube.com/watch?v=R55e-uHQna0
https://www.youtube.com/watch?v=s-HqGOCW7UA
http://www.bankier.pl/wiadomosc/4-5-mln-dolarow-za-spot-reklamowy-7234133.html

http://www.gazetawroclawska.pl/artykul/3664300,0to-najgorsze-polskie-reklamy-2014-
zobacz,id,t.html

[ll. O kampanii reklamowej

Tworzeniem kampanii reklamowych najczesciej zajmujg sie agencje reklamowe, ztozone z dziatéw
obstugi klienta, strategii, doboru medidow, kreacji artystycznej (tworzenie idei i graficznym
przedstawieniem pomystu). Przyktadami najwiekszych agencji, ktdre majg swoje przedstawicielstwa
w Polsce sg EURO RSCG, JWT, Ogilvy, Leo Burnett lub Saatchi & Saatchi.

Kampania reklamowa to zespét dziatarn marketingowych, ktérych zadaniem jest osiggniecie celu
postulowanego przez reklamodawce.

Kiedy klient decyduje sie na zrobienie kampanii reklamowej wysyta do agencji reklamowej brief, czyli
dokument zawierajacy zestaw informacji uzytecznych w procesie tworzenia kampanii. Zawarte w nim
informacje najczesciej dotyczg odbiorcow reklamy, gtdwnych celéw kampanii, analizy rynku budzetu,
idei i pomystéw zwigzanych z realizacjg projektu.

Prace nad kampanig rozpoczyna sie najczesciej od tak zwanej burzy mézgéw, czyli
niekonwencjonalnego sposobu zespotowego poszukiwania nowych pomystéw.

Metoda zostata opracowana przez Amerykanina A.Osborne'a i zastosowana po raz pierwszy w 1938
r. Proces rozwigzywania problemdw tg metoda sktada sie z dwdch zasadniczych etapdw, czyli
wytwarzania pomystow oraz zestawiania i selekgcji.

IV. Spot reklamowy

Spot reklamowy to krotki film, trwajgcy zazwyczaj do 30 sekund, ktérego zadaniem jest promowanie
marki lub przekonanie klientdw do zakupu produktu lub ustugi.

O tym, jak przygotowac scenariusz i nakrecic spot reklamowy, piszemy w prezentacji dostepnej na
stronie www.dobrykierunek.com.pl

V. Konkurs ,Nakre¢ sie na nauki Sciste”

Celem konkursu ,Nakre¢ sie na nauki Sciste” jest promowanie kierunkéw matematycznych,
technicznych i przyrodniczych. Zadaniem postawionym przed uczniami jest nakrecenie spotu
reklamowego, ktéry w ciekawy i niebanalny sposdb zainteresuje mtodych ludzi tematem nauk
Scistych i sprawi, ze beda oni chcieli w przysztosci podjgé studia na wspomnianych kierunkach.

Zasady i regulamin konkursu znajdujg sie na stronie www.dobrykierunek.com.pl

VI. Filmy:

1/ Historia polskiej reklamy
https://www.youtube.com/watch?v=63XGx9BlpCo

2/ Cykl,Zakazane reklamy”
https://www.youtube.com/watch?v=pE6lktbtH3U



http://www.gazetawroclawska.pl/artykul/3664300,oto-najgorsze-polskie-reklamy-2014-zobacz,id,t.html
http://www.gazetawroclawska.pl/artykul/3664300,oto-najgorsze-polskie-reklamy-2014-zobacz,id,t.html
http://www.dobrykierunek.com.pl/
http://www.dobrykierunek.com.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=63XGx9BIpCo
https://www.youtube.com/watch?v=pE6lktbtH3U

Artykuty i prezentacje:

www.adsoftheworld.com

http://infographicjournal.com/a-brief-history-of-advertising/

http://www.slideshare.net/mtobolewski/wykady-o-reklamie-wse-2011



http://www.adsoftheworld.com/
http://infographicjournal.com/a-brief-history-of-advertising/
http://www.slideshare.net/mtobolewski/wykady-o-reklamie-wse-2011

